B4 ECONOMIA Y NEGOCIOS DOMINGO

EL MERCURIO
DOMINGO 19 DE JULIO DE 2009

MATIAS MABQUEZ

1l Esto ya toco fondo
(..) Varios de nuestros
negocios estan con ten-
dencia positiva, espe-
cialmente desde fines de
mayo’.

JUAN BENAVIDES
GERENTE GENERAL CORPORATIVO DE

FALABELLA

3 En los autos, fue en
febrero cuando se toco
fondo (...) De ahi empezo
un repunte en mayo”.

TATSUJT HIDAKA
PRESIDENTE DE TOTOYA CHILE

ALFOMSO DIAZ

2 Claramente, a
partir de mayo los indi-
cadores comenzaron a
marcar una tendencia,
leve todavia, hacia la
recuperacion”.

JOSE LUIS IRARRAZAVAL
GERENTE GENERAL DE TANSA

PALLA BOSTELAANK

1° Tengo la esperanza
de que ya amaino la cri-
SISy que pronto entra-
remos en una etapa de
recuperacion”.

VICTOR BEZANILLA
PRESIDENTE DE BERALCO

(Esta pronto el fin de la actual crisis?

Signos alentadores

muestra el sector
empresarial chileno

Bancos que observan un mayor volumen de crédito, asociado a inversiones de
las personas y las compafifas privadas; un rubro inmobiliario que ve mds
e actividad en sus puntos de venta, y resultados mds favorables de un gran

retail como Falabella ilusionan con la esperada reactivacion de la economia.

EQUIPO ECONOMIA Y NEGOCIOS

n los Estados Unidos
los analistas estdn co-
menzando a ser mas
categoricos. El vier-
nes un reporte de Bank of
America-Merrill Lynch sen-
tenciaba sin tapujos que: “La
recesion ha terminado”. ;De-
masiado optimismo? La bol-
sa de ese pais completo ocho
dias consecutivos al alza, lo
que no ocurria desde 2006.
En Chile, los indicadores fi-
nancieros también adelantan
mejores tiempos. ;Pero qué
pasa con el sector empresa-
rial? Compaiiias de los mads
diversos rubros, como el re-
tail, bancario, vitivinicola,
agricola, entre otros, ven
signos de una recu-
peracion que aso-

ma todavia

timida. Pero,

al parecer, al menos, ya topa-
mos fondo.

El Grupo Falabella es un
referente a la hora de evaluar
la marcha de la economia lo-
cal, tanto por su tamano co-
mo por la diversidad de ru-
bros en los que se encuentra:
desde tiendas por departa-
mento hasta supermercados,
agencia de viajes, otorga-
miento de créditos, venta de
articulos para el mejoramien-
to del hogar y construccion.

“Esto ya toco fondo. En al-
EUHDE Cass }’El se nota recu-
peracion”, dice el gerente
general corporativo de Fala-
bella, Juan Benavides.

Aunque advierte respecto
de la velocidad de este pri-
mer vuelito que se esta ob-
servando: “La reactivacion
del sector construccion si-
gue siendo clave para un
despegue mayor”.

Fue mayo el mes en que co-
menzaron a notar una ten-
dencia positiva en varios de
los negocios de Falabella. In-
cluso en el rubro que les
preocupa, el de construccion,
notan una baja en los stocks v
agresiva campana de venta,
que podria adelantar que el
repunte esta mas cercano.

El mejor diagndstico de la
construccion estd avalado por
un peso pesado del rubro: Be-
salco. El presidente de esta
compania, Victor Bezanilla,
opina: “Tengo la esperanza
que ya amaino la crisis y que
pronto entraremos en etapa
de recuperacion, la que se es-
pera sea bastante rapida”.

Su El'I"LPI'E'EE tuvo un com-
portamiento un tanto dife-
rente a otras del rubro. Cre-
en que 2009 serd un
muy buen afo en
ventas y ganan-
cias. 51 bien

reconocen que el sector in-
mobiliario los afectara nega-
tivamente, lo compensaran
“ampliamente con las ven-
tas y resultados que espera-
mos tener de otras areas de
la compania”. Y remarca:
"Hemos aumentado la pla-
nilla de personal este ano”.
Incluso en el rubro inmobi-
liario, que se ha visto tan
golpeado, ya algunas empre-
sas estan observando un
horizonte mads despe-
jado. Mauricio Va-
rela, gerente
general de
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La economia en
enero 2010

Almagro, estima que ya pa-
samos por la “mayor baja en
la actividad econémica”,

En su empresa rescatan
varios signos: “Mejora en
las expectativas de los con-
sumidores, que se traduce
en mads afluencia a nuestras
salas de venta”. A ello su-
man un mads alto nivel de
venta respecto del primer
trimestre, considerando que
desde fines de abril se empe-
z0 a notar una mejora en las
expectativas de los segmen-
tos medios vy altos, dice.

Para partir con nuevas in-
versiones la nota es de ma-
yvor cautela: “Hay un stock
en la industria residencial

todavia muy alto, lo que no
parece aconsejar el ini-
cio masivo de pro-
yectos”.
Almagro
da otra cla-
ve que permite mirar el
futuro con mavor seguri-
dad: “Ha habido una no-
table baja en los gastos fi-
nancieros, lo que alivia-
na la inversion en capital
de trabajo”.

Automoviles

Toyota es unade las lide-
res en la venta de autos en
Chile. Tatsuji Hidaka, pre-
sidente de Totoya Chile,
espera que la crisis haya to-
cado fondo, aunque ad-
vierte que la dependencia
del pais de la atin inestable
economia global aconseja
no ser tan optimistas.

Pero en el caso de los au-
tos, “las ventas se han in-
crementado en los dltimos
tres meses y en general es-
tamos en mejor situacion
gracias a que la tasa de in-
terés es la mas baja histori-
camente y el tipo de cam-
bio nos favorece”, opina.

En parte, este renaci-
miento de las compras va
de la mano con los crédi-
tos de consumo. Como
dice el Banco Internacio-
nal, la demanda por prés-
tamos ha aumentado.

El punto mas bajo
de la industria del cobre
fue diciembre de 2008.
Este precio se ha recu-
perado 60% a la fecha”.

JON EVANS
PRESIDENTE DE COLLAHUAS]

MATIAS ESPIMOSA

Nuestros clientes
estan retomando pro-
yectos de inversion que
se reflejan en los volu-
menes de aprobaciones
de creditos de los tltimos
dos meses’.

JULTO JARAQUEMADA
PRESIDENTE BANCO INTERNACIONAL

CLALUDIO BUENO

En el negocio eléc-
trico estamos viendo un
aumento en las ventas de
los Ultimos meses. Y
nuestro negocio depende
directamente del creci-
miento del pais”.

PABLO GUARDA
GERENTE GENERAL GRUPOQ CGE

SUBARLU

Hablar de recupera-
cion es arriesgado, a
pesar de que en los Ulti-
mos meses henos visto
un aumento en el interés
por nuestros productos”.

TVAN ABUD
GERENTE DE CAMIONES INDUMOTORA

Hay una mejora en
las expectativas de los
consumidores, que se
traduce en mas afluen-
cia a nuestras salas de
venta”.

MAURICIO VARELA
GERENTE GENERAL DE ALMAGRO
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En busca de proyectar el comportamiento
de la economia, Banchile Inversiones elaho-
ra un indicador en base a seis cifras "lide-
res”. En este caso, el indice procesado por
Rodrigo Aravena, subgerente de estudios de
Banchile, se construyo para hacer una
proyeccion del escenario a seis meses.

Comhbinando los datos que entregan los
indices de liquidez de mercado (oferta mo-
netaria M1), bursatil (IPSA), costo del
dinero (tasas a largo plazo), importaciones
de hienes de capital, produccion industrial,
confianza empresarial, se creo un indicador
linico que proyecto que la recuperacion
deberia estar en marcha el proximo mes de

I La pregunta ya no es si
nos vamos a recuperar, la pre-
gunta es qué tan rapida sera la
recuperacion”.

septiembre. Pero recuperacion no es sino-
nimo de crecimiento, lo cual se registraria
recien a partir del proximo afio.

"El indicador lider de seis meses considera
gue la economia estaria creciendo a tasas en
torno a 4%. Es decir, en los primeros meses
de 2010 podriamos estar en una fase limite

entre la recuperacion y el crecimiento”, expli-
ca Aravena.

Revisando hacia atras, se puede ver como
el indicador lider, basado en estos seis
indices, adelanto por seis meses con preci-
sion, la caida y alza de la economia desde la
crisis asiatica.

En esta crisis no fue la excepcion y ya en
octubre pasado adelanto la fuerte caida del
Imacec que se produjo este afio. Asimismo,
el indicador se recupera desde marzo, sefia-
lando una recuperacion a los seis meses.

"La pregunta ya no es si nos vamos a
recuperar, la pregunta es qué tan rapida
serd la recuperacion”, concluye Aravena.

CESAR SILWA

! Hubo un ajuste de
inventarios muy fuerte
hasta marzo. Pero desde
mayo estamos positivos
en crecimiento”.

RENE ARANEDA
VICEPDTE, EJECUTIVO DE VINA SAN

PEDRO TARAPACA



