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Resultados a diciembre:
Los resultados del gjercicio estuvieron marcados principalmente por los mayores
gastos financieros. La pérdida alcanzé a MUF 688
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Resultados a diciembre:
Los mayores ingresos de viviendas nuevas, medidos en UF, se explican por el
aumento de la escrituracion tanto de departamentos como de casas que mas que

compensaron las menores ventas de terrenos v viviendas en parte de pago
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Resultados a diciembre:
Almagro y Socovesa disminuyeron su peso relativo en los ingresos escriturados,

siendo Plilares el gue aumento en forma relevante respecto del gjercicio 2022. Lo
anterior explica en parte el cambio en el margen bruto del periodo
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Resultados a diciembre:
A pesar de que los ingresos aumentaron respecto del 2022, éstos fueron menores a
los presupuestados para el periodo
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Resultados a diciembre:

El margen bruto inmobiliario alcanzo a 23,0%. Disminucion se explica
fundamentalmente por la escrituracion de proyectos que incorporan la crisis de
costos de construccion y los mayores gastos financieros

23,0%

Margen Bruto

MARGEN BRUTO NECOCIO INMOBILIARIO

SOCOVESA® pilares SDC

EMPRESAS I
SOCOVESA

12M 23
12M 22
12M 21
12M 20
12M19
12M 18
12M 17
12M 16
12M 15
12M 14
12M 13

21,0%
212%
24,3%
28,4%
27,4%
25,8%
27,6%
20,5%
26,9%
25,7%
22,7%

31,0%
31,3%
33,2%
29,3%
30,2%
30,3%
31,5%
33,1%
32,2%
29,2%
20,7%

N,2%
-15,4%
27,5%
30,8%
29,0%

271%
27,9%
30,0%
30,0%
28,2%

23,1%

0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
0,0%
39,0%
18,8%
0,0%
0,0%
25,4%
28,9%

23,0%
25,3%
28,1%
28,8%
29,0%
27,9%
27,8%
29,8%
29,3%
27,0%
241%




Resultados a diciembre:
LLos gastos de administracion alcanzaron a MUF 1.344, equivalente a un aumento

real de 6%, impulsados principalmente por mayores contribuciones,
remuneraciones y gastos de mantencion de stock
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Resultados a diciembre:

Medida en UF, la ganancia bruta se mantuvo. El Ebitda registro un alza de 12%

respecto del mismo periodo del 2022 a pesar de los mayores gastos de
administracion
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Resultados a diciembre:
El Ebitda fue generado principalmente por Almagro y Socovesa.
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Resultados a septiembre:

La deuda financiera neta, medida en UF, aumento 18% respecto de diciembre de
2022 producto del atraso de la facturacion. Leverage financiero alcanzo a 2,0 veces
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Resultados a septiembre:
El gasto financiero total, medido en UF, aumentd 48% respecto al del 2022 por el
aumento de la tasa de interés y la mayor deuda financiera bruta promedio
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Resultados a septiembre:
Como resultado, la Compania registro una pérdida de MUF 688
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Resultados a septiembre:

Los activos inmobiliarios totales aumentaron 4% respecto a diciembre de 2022

impulsados por las viviendas terminadas. Las obras en gjecucion caen producto del
freno a la inversion del ano 2022-2023
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Resultados a diciembre:

El banco de tierra de la Compania se ha mantenido estable de acuerdo con la
politica de reemplazo establecida
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Resultados a septiembre:

La deuda financiera financia los activos inmobiliarios de corto plazo. A diciembre, la

ecuacion de financiamiento de la Compariia practicamente se mantuvo
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Industria Inmobiliaria :

El 2023 la industria crecio 10%. Si no se consideran los subsidios, el aumento se
modera (3%). A febrero, las cifras de la industria muestran una recuperacion respecto
del mismo periodo de 2023
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Industria Inmobiliaria:
Todos los segmentos de departamentos muestran una recuperacion tanto

respecto al 2023 como al 2022 . El mercado de casas sigue con una actividad
dispar entre los diferentes segmentos

VARIACION VENTAS NETAS UNIDADES A FEBRERO DE CADA ANO

1

TRAMOSDE T
PRECIO (UF) 24/22 24/23
<2.200 216%  +69,6%
2200-3.000 +59,6%  +46,6%
3.000-4.000 +58,0%  +513%
4.000-6.000 H27%  +259%
6.000-9.000 +56,0%  +19,1%
9.000-12.000 H30,8%  +164,7%
12.000- 15.000 M72%  H7.2%
> 16.000 56,3%  +8,7%
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TRAMOSDE  pu acum

(UF) 24/22 24/23

<2.200 -36,0% +27,4%
2.200-3.000 +281,0% -31,0%
3.000-4.000 +24,6% +8,9%

4.000-6.000 -21,1% -23,5%
6.000-9.000 -55,3% -35,4%
9.000-12.000 -20,6% +107,7%
12.000-15.000 -100,0% -100,0%
>15.000 -50,0% +42,9%

Fuente: Infolnmobiliario febrero 2024



Industria Inmobiliaria:

Los meses para agotar la oferta de la industria se mantienen altos, pero los de los
departamentos han tendido a disminuir dado el repunte de la demanda
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Industria Inmobiliaria:
Los desistimientos en una perspectiva historica continuan altos, sin embargo, la

tendencia se presenta a la baja
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Industria Inmobiliaria:
La oferta de la industria, medida como unidades disponibles, se mantuvo durante
el 2023
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Industria Inmobiliaria :
Medido como porcentaje de las unidades en oferta, el nivel de viviendas terminadas

de la industria ha aumentado, tanto en casas como en departamentos
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Industria Inmobiliaria :
En términos de precios, el comportamiento por tipo de producto y fecha de entrega fue
diferente: Los departamentos para entrega inmediata mostraron un ajuste a la baja de
9% mientras el indicador general se mantuvo. Las casas presentaron una caida de 9%

INDICE PRECIOS HEDONICOS
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Precios Hedonicos:

Los precios heddnicos son un método utilizado para estimar el valor monetario de las caracteristicas no monetarias de un bien o servicio. Se utiliza en el anélisis de bienes que tienen atributos no facilmente

cuantificables en términos de precios directos, como la calidad de un producto, la ubicacién de una propiedad, o las caracteristicas ambientales de un érea. Por ejemplo, el precio de una vivienda puede reflejar no solo

su tamafio y ubicacion, sino también factores como la calidad de la construccion, la vista panorémica, la cercania a parques o colegios, etc.



Empresas Socovesa:

El 2023 las promesas netas alcanzaron a MMUF 5,8. Acumulado a febrero de
2024, las ventas estan un 3% bajo el mismo periodo del ano 2023
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Empresas Socovesa:

LLa concrecion de las ventas este ano requerira de un mayor esfuerzo por parte
del area comercial: menor nivel de oferta, dificultades de los clientes para el pie y
la obtencion de creditos hipotecarios, tasas de interés aun altas y presiones
competitivas sera el escenario que habra que enfrentar

MAYORES ALZAS DE TASAS

MENOR OFERTA

DESISTIMIENTOS HIPOTECARIAS

* La oferta ha disminuido * Alza de la UF en promesas * Tasas de los créditos
25% respecto de febrero que fueron firmadas el afio hipotecarios se mantienen
de 2023. 2021-2022 genera altas=> impacto en el ingreso

dificultades para alcanzar el
pie o la pre aprobaciéon
exigida

exigido y en el dividendo

* La Compafifa ha logrado
retomar sus equilibrios
inmobiliarios y mantener
sus tasas de absorcién por
sobre las de la industria

» Clientes con intencién de
*  Pérdidas de empleos esperar a que las tasas bajen

*  Mayores exigencias
crediticias por parte de la
banca



Empresas Socovesa:

Las tasas de interés de creditos hipotecarios contindan por sobre el promedio de

los Ultimos 20 anos, aunque en el margen han disminuido
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Empresas Socovesa:

El porcentaje de absorcion de la Compania volvio a niveles por sobre los del mercado
tanto en casas y como en departamentos
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Empresas Socovesa:

La tasa de desistimiento se mantiene sobre el promedio historico producto de los
mayores desafios que enfrentan los clientes para obtener financiamiento y el
aumento de las tasas de interes, aungue en el margen, ha disminuido
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Gestion de riesgos:
En la medida que las promesas generadas el periodo 2021-2022 terminen de ser

escrituradas, los desistimientos debieran volver a sus niveles historicos
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Gestion de riesgos:
A febrero, el saldo vendido por facturar de viviendas alcanzo a MMUF 8,8*
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* Considera lo promesado con fecha de recepcién municipal 2024 actualizado a la fecha de esta presentacion. Las cifras estén sujetas a desistimientos y a la
recepcién municipal de los proyectos que estdn en carpeta



Empresas Socovesa:

Las viviendas terminadas representan hoy el 45% de la oferta disponible

Oferta Stock
(MUF) (MUF)
20.000 - - 6.000

-25%
L 5.000
15.000
L 4.000
||
10.000 - L 3.000
L 2.000
5.000
L 1.000
O_\—\—\—\—\—\—\—\—\—\—\—\— _O
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Oferta [ Stock

Stock: Viviendas terminadas disponibles para la venta, sin una promesa asociada, valorizadas a precio de venta Nota: Cifra de gestion, medida en UF



Empresas Socovesa:

Un aspecto positivo es que las marcas que concentran el stock son Almagro y
Pilares, ambas de departamentos, gue es lo que actualmente presenta mejores
velocidades de venta
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feb-24

B Stock Almagro [ Stock Pilares [l Stock Socovesa



MR HEC] [ VAe
2024




Proyeccion Infolnmobiliario Region Metropolitana:
Las proyecciones de la industria para el gjercicio 2024, medidas en UF, indican que
las ventas crecerian 13% respecto del 2023, alcanzando un nivel similar al del afno

2020

VENTA
ANUAL
EN UNDS.

VENTA
ANUAL
EN MUF

Fuente: Infolnmobiliario enero 2024
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Presupuesto 2024
La Compania presupuesta promesas netas por MMUF 7, equivalente a un crecimiento
de 21% respecto del 2023, impulsada por Socovesa y Almagro

MUF

14.000 - PROMESAS NETAS

12.000
10.000
8.000
©.000
4.000

2.000

2013-2019 2020 2021 2022 2023 2024 Ppto

Estas cifras podrian variar frente a un aumento de los desistimientos por sobre lo estimado, cambios en el plan de lanzamientos, cambios en
el escenario econdémico o normativo, etc.



Presupuesto 2024
En terminos de ingresos totales, estos debieran alcanzar los MMUF 10,3. Esta cifra
incorpora el retraso en facturacion del afio 2023

MUF

16.000 - INCRESOS TOTALES

14.000
12.000
10.000
8.000
©.000
4.000

2.000

2013-2019 2020 2021 2022 2023 2024 Ppto

Estas cifras podrian variar frente a un aumento de los desistimientos por sobre lo estimado, atrasos en las recepciones municipales, nuevos
desafios que enfrente el pafs, cambios en las normativas vigentes, entre otros.



Presupuesto 2024
El presupuesto de lanzamientos alcanza a MMUF 8*. Los lanzamientos se haran

con venta en blanco, es decir, su construccion comenzara una vez que se haya
alcanzado un nivel de ventas relevante y se obtenga el financiamiento del proyecto

LANZAMIENTOS REALES PRESUPUESTO LANZAMIENTOS
2023 2024
<+— 100% <+— 100% <+— 100% <+— 100%

Casas

Almagro Casas Almagro

Pilares - MMUF MMUF
_|’5 Pilares 8*

Deptos

Socovesa Deptos

Socovesa
2023 2023 2024 Ppto 2024 Ppto

* monto a ser monitoreado por la Administracion y el Directorio de acuerdo
con la evolucién del negocio durante el afio.



Equilibrios inmobiliarios:

La Compania hizo los ajustes de inversion que permitieron que los indicadores
inmobiliarios mejoraran al cierre del 2023.

El 2024 estos indicadores se mantendrian, para cerrar el ano con una oferta de
MMUF 12,2, stock por MMUF 4 y MAQO de 19 meses

OFERTA VIV. TERM. VIV. TERM./ PROMESAS IAG LANZAMIENTOS

PERIODO MUF MUF OFERTA MUF MUF
(promedio  (promedio (promedio (UDM o (promedio (vta. potencial sin

anual) anual) anual) anuales) anual) IVA)
2013 17.729 2.327 13% 13.901 15 meses 14.426
2014 17.718 3.249 18% 12.248 17 meses 10.950
2015 16.321 3.549 22% 13.105 15 meses 10.502
2016 14.281 2.995 21% 10.448 16 meses 7.384
2017 15.109 3.659 24% 11.264 16 meses 12.760
2018 15.423 2.612 17% 13.008 14 meses 12.122
2019 15.208 2.443 16% 11.692 16 meses 11.168
2020 14.259 2.729 19% 7.756 22 meses 7.782
2021 15.237 2.106 14%0 10.243 18 meses 12.041
2022 17.900 2142 12% 6.740 29 meses 6.906
2023 12.411 3.008 24% 5.792 25 meses 1.480
2024 Ppto 12.204 4.531 37% 7.000 24 meses 8.399

Estas cifras podrian variar frente a un aumento de los desistimientos por sobre lo estimado, atrasos en las recepciones municipales, nuevos
desafios que enfrente el pais, cambios en las normativas vigentes, entre otros.

40



Perspectivas 2024:
El afio 2024 se vislumbra con mejores perspectivas de demanda y de costos. La

Compania continuara administrando el riesgo financiero

COMERCIAL FLUJO DE CAJA

La Compafiia estara
centrada en concretar las

La oferta esté equilibrada,
por lo que el foco de la

Comparifa estaré en recuperaciones y disminuir
vender el stock terminado la deuda financiera a un

y lograr aumentar el rango de MMUF 15 a
volumen con mayores MMUF 16

niveles de absorcion 2 OZ i

RENTABILIDAD

En la medida que el
mercado lo permita, la
Compafifa lanzara nuevos
proyectos que fortaleceran
la escrituracion de los
proximos afios

Los menores costos
y la disminucién esperada de la
tasas de interés de la deuda
debieran tener un impacto
positivo en la rentabilidad de
mediano plazo
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NUEVA
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Nueva estructura organizacional:
Frente a la realidad de la industria vy las perspectivas para esta, la Compania realizo

una revision profunda de su estructura, buscando retomar niveles de rentabilidad y
eficiencia en el mediano plazo

Dada la situacion enfrentada durante los ultimos afios, y considerando las
perspectivas de corto y mediano plazo del pais, la disponibilidad y costo del
financiamiento de nuevos proyectos vy las proyecciones de demanda que se
vislumbran para la industria inmobiliaria, la Compafiia resolvid hacer un ajuste a
la estructura organizacional.

Esto fue un trabajo de meses del Directorio y la Gerencia General, junto con
consultores externos, buscando hacer una estructura mas liviana y flexible para
responder a los cambios expuestos.

Dada la naturaleza de la reestructuracién, aun no es posible estimar sus efectos
en el resultado del 2024, sin embargo, a partir del 2025, se espera generar un
ahorro derivado de mayores eficiencias y menores gastos operacionales, de
administracién y de ventas.



Nueva estructura organizacional:

Se redefinieron los 5 pilares en los cuales se basara la estrategia de la Compania,

relevando temas de eficiencia y productividad a traves de un nuevo pilar:
Excelencia Operacional

Disefio y Venta de

Valor
)

Poner las necesidades
de las personas en el
centro de la toma de
decisiones de disefio,

transmitiendo el valor y
los atributos de un
proyecto de calidad

Ser una empresa de disefio centrada en el habitar

Buscar la eficiencia
corporativa en todas las
fases de la cadena de
valor. Esto a través de la
optimizacion de la
productividad mediante
una gestion que asegure
disminuir los costos y
plazos, y mejorar calidad
en todo lo que hacemos

Desarrollo

de Talento

Invertir en la atraccion,
desarrollo, y retencion del
talento, empoderando a
los colaboradores,
fomentando el trabajo y
potenciando la cultura
diferenciadora Empresas
Socovesa

Excelencia
Operacional

Transformacién Digital

e Innovacién
e ——

Mejorar la gestién y
agilidad de la compaiiia
mediante el disefo,
desarrollo, y adopcién de
soluciones tecnolégicas
diferenciadoras. Utilizar
los datos como activo
estratégico para la toma
de decisiones que
fortalezcan la posicién
competitiva de la
compaiiia

Desarrollo

Sostenible

Disenar proyectos que
atiendan las
necesidades locales,
integrandose con la

comunidad, y con foco

en la generacion de

productos que impacten
positivamente el diario

vivir de las personas



Plan de Reestructuracion:
Es asi como se definieron lineamientos que permitieron el disefo de una nueva
primera linea, compuesta por 10 areas, reduciendo la cantidad de gerentes,

flexibilizando la estructura y potenciando los pilares definidos

Investor

Gerente General

Corporativo

Fiscalia

Inmobiliaria

Comprar
terrenos

Disefary
planificar el
desarrollo
de nuevos
proyectos

Velar por la
rentabilidad
delos
proyectos

Cadena de Valor

Construcciéon

Construir
proyectos

Supervisar,
controlar, y
coordinar la
calidad, los
costos,
plazos, y la
seguridad
de los
proyectos

Comercial

Liderar el
flujo
comercial
desde el
conocim. de
marca hasta
el proceso
de
escrituracion

Liderar los
esfuerzos de
performance
y branding
delas
marcas

Socovesa
Sur

Mantiene
sus
funciones
actuales

Transformacién

Digital

+ Liderarel
proceso de
transf.
digital
integral de
la
compania

+ Impulsar la
excelencia
operacional

- Lliderar
gestion de
datos

Servicios Corporativos

Administracion
y Finanzas

Liderar la
estrategia
financiera
dela
compania

A cargo de
los
procesos
contablesy
administro-
tivos

Mantener
relaciones
con bancos

Personas

Potenciar,
atraery
retener
talento

Fomentar
la cultura
organiza-
cional

Facilitar la
comunica-
cion dentro
de EE.SS.

Sostenibilidad

Desarrollar
una

estrategia
integral de

sostenibilidad

Colaborar
con
stakeholders
para
implementar
prdcticas
sostenibles
que
fomenten la
rentabilidad

Resumen cambios alto nivel

Filiales de Santiago se consolidan
manteniendo las marcas con una
l6gica funcional

Creacion de Gerencia Inmobiliaria que
incluye las funciones de Inversiones,
Arquitectura, BIM, y Desarrollo

Agrupar las constructoras Aimagro y
COSAN en una Gerencia de
Construccion

Creacion de Gerencia Comercial que
incluye las funciones de Ventas,
Marketing y OO.CC.

Creacion de Gerencia de
Transformacién Digital (aprovechando
roles existentes)

Se eliminan las Gerencias de Marketing
y AA.CC.y Centro de Servicios
Compartidos y roles se distribuyen en
otras dreas

Creacion de Gerencia Personas
pasando de 2da a Tra linea

Integracion de las funciones de
Administraciéon y Finanzas

Gerencia Sostenibilidad pasa de 2da a
Ira linea, manteniendo al mismo equipo






OFERTA EMPRESAS SOCOVESA

N° de

Total

Disponible

SOCOVESA N° de Proy. % Vendido
Etapas Unidades UF Unidades UF
Casas En Escrituracion 23 24 1.996 7.905.113 107 480.212 93,9%
En Desarrollo 8 8 722 2.086.769 252 932.473 55,3%
Casas 31 32 2.718 9.991.882 359 1.412.685 85,9%
Departamentos En Escrituracion 12 14 2.004 6.031.900 223 790.235 86,9%
En Desarrollo 7 7 688 2.329.303 442 1.499.496 35,6%
Departamentos 19 21 2.692 8.361.203 665 2.289.731 72,6%
Locales Comerciales En Escrituracion 4 4 4 7.682 1 1.810 76,4%
En Desarrollo 2 2 8 25.712 4 11.662 54,6%
Loc. Comerciales 6 6 12 33.394 5 13.472 59,7%
Total Socovesa 50 58 5.422 18.386.478 1.029 3.715.888 79,8%
ALMAGRO N° de Proy. . 0° : Total __ Disponible % Vendido
Etapas Unidades UF Unidades UF
Departamentos En Escrituracion 14 14 1.249 8.990.218 315 2.383.126 73,5%
En Desarrollo 5 666 3.927.181 420 2.503.649 36,2%
Departamentos 19 19 1.915 12.917.399 735 4.886.775 62,2%
Locales Comerciales En Escrituracion 2 2 4 36.975 3 30.298 18,1%
En Desarrollo 0 0 - - - -
Locales Comerciales 2 2 4 36.975 3 30.298 18,1%
Total Almagro 19 19 1.919 12.954.373 738 4.917.073 62,0%
PILARES N de Proy. . 0 Total Disponible % Vendido
Etapas Unidades UF Unidades UF
Departamentos En Escrituracion 5 6 1.623 4.369.933 379 1.077.982 75,3%
En Desarrollo 2 2 925 2.679.951 345 1.118.227 58,3%
Departamentos 7 8 2.548 7.049.883 724 2.196.209 68,8%
Oficinas En Escrituracion 1 1 82 189.022 29 74.348 60,7%
En Desarrollo 0 0 - - - -
Oficinas 1 1 82 189.022 29 74.348 60,7%
Locales Comerciales En Escrituracion 1 3 35 249.791 5 39.831 84,1%
En Desarrollo 0 1 3 30.678 2 20.109 34,5%
Locales Comerciales 1 4 38 280.469 7 59.940 78,6%
Total Pilares 7 8 2.668 7.519.374 760 2.330.497 69,0%




ALMAGRO

1T 22 21 22 31 22 471 22 1T 23 21 23 3T 23 417 238
Promesas Netas
MUF 676 MUF 604 MUF 678 MUF 623 MUF 578 MUF 763 MUF 614 MUF 596
(incluyen desistimientos)
Promesas Netas
Unidades 93 85 101 122 74 108 99 81
(incluyen desistimientos)
Precio Promedio
MUF 7,3 MUF 7,1 MUF 6,7 MUF 5,1 MUF 7,8 MUF 7,1 MUF 6,2 MUF 7,4
Promesas (UF/un)
Escrituras* MUF 296 MUF 353 MUF 403 MUF 1246 MUF 553 MUF 408 MUF 462 MUF 752
Escrituras Unidades 67 46 61 214 81 66 63 97
Precio Promedio
MUF 4,4 MUF 7,7 MUF 6,6 MUF 5,8 MUF 6,8 MUF 6,2 MUF 7,3 MUF 7,8
Escrituras (UF/un)
Oferta de Viviendas
MUF 8.723 MUF 8.820 MUF 8124 MUF 6.797 MUF 6.197 MUF 5.422 MUF 5523 MUF 4.917
Nuevas en Venta
Stock Viviendas
MUF 1120 MUF 1405 MUF 1.376 MUF 2267 MUF 1.901 MUF 1482 MUF 1.720 MUF 2425
Terminadas
Saldo Vendido por
MUF 1.883 MUF 2117 MUF 2.391 MUF 1.754 MUF 1.777 MUF 2142 MUF 2.295 MUF 2138
Facturar Viviendas
48

* Considera la escrituracion

en pesos de cada mes, transformada al valor de la UF del Ultimo dia del mes respectivo



1T 22 21 22 31 22 471 22 1T 23 21 23 3T 23 41 23
Promesas Netas
MUF 331 MUF 380 MUF 328 MUF 215 MUF 267 MUF 283 MUF 372 -MUF 19
(incluyen desistimientos)
Promesas Netas Unidades
119 137 108 78 92 102 84 12
(incluyen desistimientos)
Precio Promedio Promesas
MUF 2,8 MUF 2,8 MUF 3,0 MUF 2,8 MUF 2,9 MUF 2,8 MUF 4,4 MUF 1,6
(UF/un)
Escrituras* MUF 62 MUF 56 MUF 19 MUF 53 MUF 139 MUF 201 MUF 316 MUF 510
Escrituras Unidades 25 21 8 22 49 68 122 193
Precio Promedio Escrituras
MUF 25 MUF 2,7 MUF 2,3 MUF 24 MUF 2,8 MUEF 3,0 MUF 2,6 MUF 2,6
(UF/un)
Oferta de Viviendas
MUF 4.040 MUF 4.238 MUF 3.998 MUF 3305 MUF 3.037 MUF 2.747 MUF 2.361 MUF 2.330
Nuevas en Venta
Stock Viviendas
MUF 70 MUF 34 MUF 40 MUF 256 MUF 327 MUF 632 MUF 617 MUF 1193
Terminadas
Saldo Vendido por
MUF 2.736 MUF 3.085 MUF 3397 MUF 3559 MUF 3435 MUF 3513 MUF 3563  MUF 3.037
Facturar Viviendas
* Considera la escrituracion en pesos de cada mes, transformada al valor de la UF del Ultimo dia del mes respectivo 49



SOCOVESA

1T 22 21 22 31 22 471 22 1T 23 21 23 3T 23 47 235
Promesas Netas
MUF 914 MUF 891 MUF 622 MUF 477 MUF 626 MUF 664 MUF 671 MUF 377
(incluyen desistimientos)
Promesas Netas Unidades
250 227 141 150 184 199 218 134
(incluyen desistimientos)
Precio Promedio Promesas
MUF 3,7 MUF 3,9 MUF 4,4 MUF 3,2 MUF 3,4 MUF 3,3 MUF 3,1 MUF 2,8
(UF/un)
Escrituras* MUF 1411 MUF 534 MUF 832 MUF 1154 MUF 657 MUF 523 MUF 1102 MUF 1.201
Escrituras Unidades 397 147 337 389 274 133 312 316
Precio Promedio Escrituras
MUF 3,6 MUF 3,6 MUF 2,5 MUF 3,0 MUF 24 MUF 3,9 MUF 3,5 MUF 3,8
(UF/un)
Oferta de Viviendas
MUF 4.995 MUF 5.352 MUF 6.157 MUF 5217 MUF 4536 MUF 3.881 MUF 3.820 MUF 3.716
Nuevas en Venta
Stock Viviendas
MUF 879 MUF 712 MUF 593 MUF 614 MUF 533 MUF 510 MUF 438 MUF 1148
Terminadas
Saldo Vendido por
MUF 5.718 MUF 6.087 MUF 5.869 MUF 5134 MUF 5107 MUF 5.255 MUF 4.834 MUF 4.017
Facturar Viviendas
50

* Considera la escrituracién en pesos de cada mes, transformada al valor de la UF del Ultimo dia del mes respectivo
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